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De quoi on parle aujourd’hui ?
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2023, année de tous les
changements!
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Les 4 trends vidéo pour 2024
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2.
La vidéo, reine du contenu
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4.
La Conclu + Le Q&A
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2023,



@® Jasper

Meet Jasper,

The Future of
Content Creation
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Notion Al, now for everyone.
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La vidéo,




Seul 10% d’un message est retenu quand il est
lu. Combien en vidéo ?




Seul 10% d’un message est retenu quand il est
lu. Combien en vidéo ?

Source: Statista



Quel est I'lmpact en conversion de la vidéo
sur vos pages de vente ?




Quel est I'lmpact en conversion de la vidéo
sur vos pages de vente ?

Source: LinkedIn



Dans quelle mesure les posts vidéo sur LinkedIn
sont-1ls partagés par rapport aux autres
types de contenu ?

x20 x30




Dans quelle mesure les posts vidéo sur LinkedIn
sont-1ls partagés par rapport aux autres
types de contenu ?

Source: LinkedIn



Quel pourcentage de prospects avait visionné
une vidéo de marque avant d'en acheter le
produit/service ?




Quel pourcentage de prospects avait visionne
une vidéo de marque avant d'en acheter le
produit/service ?

Source: LinkedIn



Les 4 trends vidéo




TENDANCE 1

Tout le monde est un
‘créateur de contenu’

Respirer I’authenticité !

[ECEADES ENFANTS DE
- DE 6 ANS PREFERENT LE
DELEURS

PARENTSALEURS ————




o' TikTok

®- quand le retour du danette
petit beure 2?2 &

.......

Danette

les codes des
créateurs de contenus

Format vertical

Relatable, peu promotionnel i B A .

to finally get on Notion

Moins “poli”

Policies

Humour et ton décontracté

oooooooooooo

Notion
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Surfe sur les tendances



https://www.tiktok.com/@notionhq/video/7217984248744037674

See translation

Les meilleurs formats
e

J-1 47 1 Nous ouvrons le capital de Green-Got & nos membres demain, a 9h01.
C'était pour nous trés important de laisser une place dans cette levée & notre
communauté qui fait battre le coeur de Green-Got,

Green-Got,

Leaders d’opinion

Green Got

see more

e

]gc’est un arome hyperfagréable,

Dans les coulisses Témoignages/UGC
Cédric Grolet Respire



https://www.tiktok.com/@axafrance/video/7064283743401282822?lang=en
https://www.linkedin.com/posts/greengot_ddayiscoming-activity-7033701390526873601-CfMN?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.tiktok.com/@cedricgrolet/video/7241145684823461146
https://www.linkedin.com/posts/respirenaturel_nos-nouveaux-dentifrices-activity-6990941368286113793-J5IA?utm_source=share&utm_medium=member_desktop

Quel contenu est le plus authentique ?

Créé par des
utilisateurs

60%

Créé par des
marques

Images de
stock

TR=ND



Comment on se lance ?

pour bien Favoriser les formats
s’imprégner des codes filmés au et utilisation
de l'authenticité et des téléphone. d'éléments “sticker” pour

trends. le dynamisme.



Les points communs entre ces 3 vidéos ?

L_Eigma Calendar - March
n

1FES U "’
lideeldelgenie

then we'll use the text
tool to add the month up.
top

Anonyme Crédit Agricole Figma




Aller plus loin
et conquérir TikTok :




trouver le meilleur pain au chocolat de paris ?

TikTok
)

https://www.tiktok.com > Discover ¢

Réseaux SOCiaUX meilleur pain au chocolat paris | Busqueda de TikTok
= houveau SEO " : "

Vers la fin des sites web ?

c' pepItg)
» 0:35 © '




“Les gens utilisent TikTok pour
trouver des réponses.

Google I'a bien remarqué |



La révolution SGE

Google Perspectives

Publicité: A look at what’s next for AI and Google Search | Google I/0 2023



Comment on se lance ?

Importance a accorder Favoriser les contenus .
. . Donner la priorité aux
au plus interactifs,
. . contenus
et Immersifs et

“thumbnail” conversationnels e



Aller plus loin
et prendre le pli de la SGE :




TENDANCE 3

Decathlon

Le formatlong = ...
g TikTok is opening up its paywall and 20-

N ’e S‘l' p as mo r‘t minute video feature to more users

\_/

d' TikTok

Y o

TikTok ‘Series’ ——




“Le sert |la visibilité,
alors que le vise a
fidéliser et a engager a long
terme.”



Profondeur, nuance et richesse du contenu.

Tuto/ Vidéo podcast Histoires pour
Masterclasses inspirer



Comment on se lance ?

Aller au dela des status

quo avec un Consacrer du “Rentabiliser” les efforts
, a en VOS
des histoires l'enregistrement. contenus longs.

plus



TENDANCE 4

TikTok

Adieu
‘Marque employeur’

Bonjour, ‘Employer Reality’ A :

Est-ce que c'est bon
pour vous ?

Univ. Paris Cité

00:06/01:26



Les meilleurs formats
g @ L

Alis the word on the street, the talk of the town, the...you get it. But ClickUp Al
isn't just noise, it’s music to your productivity.

Dare to take a listen?

IS
CHANGING GAME

A Click
.Chg'ﬁUp‘_} ca

el/video/7124231726947159302

Office fun Expertise métier Behind the scenes
Komono ClickUp Respire



Comment on se lance ?

Pas de jargon RH’ ou de Ne vous arrétez pas aux

message trop poli Parlez de vos
. engagements et du contenus pour montrer

chemin pour les vos locaux ou bénéfices :

pour etre respecter. mettez en avant vos

authentique expertises !



Ce qu’il faut retenir



Conclusion

W prochaines étapesgi{o)ye:yoile HRE1 )i gk:V s

Regle 1 Regle 2
Miser sur ’authenticité Tenter 'UGC

Un exemple a ¢+ Un exemple a «+ Un exemple a ¢+

®

Carrefour = - ¥ JOBTEASER

(1 Tube]

JToasr ineia o
« de trouver
votre voie



https://www.tiktok.com/@carrefourfrance?lang=fr
https://www.tiktok.com/@carrefourfrance?lang=fr
https://www.tiktok.com/@carrefourfrance?lang=fr
https://www.youtube.com/@JobTeaserFrance/featured
https://www.youtube.com/@JobTeaserFrance/featured
https://www.instagram.com/pierreetvacances/?hl=fr
https://www.instagram.com/pierreetvacances/?hl=fr

Et vous ?



Un récap complet de ce webinar

Votre guide des

PlarPlay



https://acoustic-work-308.notion.site/9-tendances-vid-o-pour-transformer-votre-communication-en-2024-498c1c0ae6e942ea8f36b53586623b51

