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Qu’est-ce qui est/ n'est plus tendance en 2025?
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Le format de contenu #1

Partage

52

des personnes déclarent
quelles sont plus
susceptibles de partager
du contenu video que tout
autre type de contenu.

Mémorable

95.

d'un message est retenu s'il
est partage en video, contre
10 % s'il est partage en
texte.

Préconisé

89.

des consommateurs
confirment qu'ils
souhaitent voir plus de
vidéos de la part des
marques.

Sources: Hubspot, Forbes



1. Focus sur les contenus courts

2. Focus sur les formats longs

3. Lauthenticité et 'humanisation au coeur du contenu vidéo

4. Les conseils de nos experts pour reussir cette annee




Les tendances vidéo 2025

Focus sur les
contenus courts



Le format court grimpe partout

Short Video Usage In Top Soclal Apps
Share of Time Spent by In-App Feature

@ short-Form Video (Maln Feed) @ Profile Feed Live Chat Other

Short-Form Videos (Reels)

@ short-Form Video (Shorts) @ Video Homescreen Other

B al

@ short-Formvideo (Reels) @ Main Feed Post Detall Page @ Marketplace Other

@ short-Form Video (Video Feed) @ Main Feed Post Detall Page Profile Fead

@ short-Form Video (Spotlight) @ Chat Story @ Camera Other

0 Snapchat | i

hort-Form Video (Video Feed) PostDetall Page @ MainFeed @ Subreddit




Quelles plateformes engagent le plus en 2025~

Engagement par
plateforme en 2025
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2025 Social Media Benchmarks

TikTok and Instagram - the major
platforms for engagement
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Un impact indéniable

50x 36« 39

de taux de retention des d’augmentation du contenu des utilisateurs de TikTok ont
videos de moins de 90 videéo consomme sur utilise la plateforme pour
secondes LinkedIn en 6 mois trouver un cadeau a offrir

Source: Vidico, Social Media Weekly
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Quel contenu créer ?

a N\
Conversationnel
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Expertise thématique
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Des exemples dans I'industrie Finance/Assurances

How it feels to know | can send a last minute
gift card on Venmo this holiday season! :))

Z;;.

s >




Les cles du succes

Ne pas changer une équipe qui gagne




Les tendances vidéo 2025

Focus sur les
formats longs



Les cas d'usages

tutoriels reportages



Encing ans

+440, +288.

de vidéos de 30 a 60 minutes de vidéos de 5 a 30 minutes
produites. produites.

Sources: Marketsplash



Les maitres mots

Profondeur

Nuance

Richesse




Les tendances vidéo 2025

Bonus : reussir son
‘repurposing”



Repurposing des videos longues

16 min video

Vogue

Marketing Square
Caroline Mignaux




Repurposing de vidéos longues

(U Creating clips




Les tendances vidéo 2025

Du contenu authentique
et humaniseée



Votre contenu est-il authentique ?

Cequeles
consommateurs pensent

Ce que les marques

pensent
Source: Hootsuite



Les 3 piliers du contenu authentique

( )
" Humains au centre
\_ J
( )
W Transparence
\_ J
( )
@ Régularité
\_ J

Source: Forbes, Martech



L'authenticité paye !

Fidélisation & A l'achat ¥
Vi 8 I Vi
9 O 0] o
des consommateurs des consommateurs affirment
déclarent que l'authenticite que la confiance dans une
est un facteur important dans marque est cruciale pour
le choix des marques qu'ils prendre une décision d'achat.

apprecient.

Source: Forbes, Social Native



Exploitez la puissance du
contonu UGC vidéo




Quel contenu est le plus authentique ?

Créé par les
consommateurs

60%

Créé par les
marques

Contenu de stock

6%

TR=ND



]

Pourquoi miser sur ’'UGC ?

( )
Le graal ultime de I'authenticité
. J
( )
L'engagement génere de I'engagement
. J
( )
Rentable
. J
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Quel contenu fonctionne
?

r \ Notion
Product review
Lifestyle
Astuces et conseils
\ > Adidas




Miser sur

~advocacy a 360"



Q:l’est-ce que 'advocacy
a 360°?

Leader Advocacy
Expert Advocacy
Employee Advocacy

IPRODUCT
LANDSCAPE
IS

£ Clickur

ClickUp

Luxe Collective A=

Someone sent a DM saying, please can you show
me how to tie
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Quel contenu créer ?

Viogs

Steven

Interviews (dynamiques) Bartlett

TikTok

Podcast vidéo

Justin
Hutteau



. British Airways
g Pro tips

Pour du contenu qui engage
vraiment 'audience

e a
Osez étre imparfait
5 6 Can you explain (or point
N < \ me to the right video) of
- how work teams can use
s ) Hi guys so g\vgaﬁe is Ellis ; ‘ Notion? l'n: It'ryiné; 'to 2et
. I J into it myself and looking
Soyez dynamique f = | [
4 A
N’en faites pas “trop”
\ J
e

PlayPlay

= David

Product Marketing &

National Trust

wl With Rich and Gemma ‘ 4 \
3 - \ A
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Les tendances vidéo 2025

Les consells
de nos experts



Investir dans la videé
pour booster son

O iOUI‘



Pc;urquoi ce changement
,

Explosion du Zéro Click
Bonjour L'1A &

Les réseaux sociaux = moteurs de recherche

themrspede... @ [ 419.5K (g samdespo

The best tool to make video
presentations #

BESTAI TOOLS
FOR A | 3 ! SOCIAL MEDIA TOOLS

s L A S

The best Al marketing tools i My ultimate list of the best Best video presentation tool
Follow for more W #... social media marketing tools... handsdown 8 #business...

Q kosherplug > 10.3K (.3 hannahsocia... D 3384 gp_talks D 47K

e

TikTok Search

Blabsolute
AllMatketing
SforsSocial

|- 8 must know tools for
affiliate marketers =&



Les formats a tester ./

LOREAL e - '

Open Innovation Ways of Working and
Communication, Research & Innovation - L'Oréal

/ %

1 Maggy Goulois

Interviews Clients

= / -
Tutoriels ,j )

3 .
Mere clicks, I

Behind the scenes Face cam/Thought leadership


https://playplay.com/app/share/playplay/3dab6a56-6ee0-46c1-b6c8-88c691d0bd48

Définissez une strategie pour chaque plateforme

Pour vous aider a definir votre message, vos formats video et vos objectifs.

Comprendre les
attentes

Veillez a ce que la plateforme
corresponde aux tendances,
aux formats de contenu, aux
attentes et aux
comportements du public.

\_ v

4 N (s

Identifier le contenu\
de votre niche

Ne soyez pas trop vague. Pour
étre sur d'étre pertinent,
verifiez les hashtags de votre
niche, les commentaires de
vos clients, les videos de vos
concurrents, les comptes les

/Scroll. Scroll. Scrol \

Le contenu évolue
rapidement. Veillezale
consulter quotidiennement
pour ne pas manquer le
prochain grand sujetou la

plus performants... /

prochaine tendance.

. %




Conseil 1: Planification et regularite

Et vous assurer de ne rien laisser passer !

MARCH 8T World Eny;, =
iro }
Day Nment )

International -~

Women’s Day

@
I

DECEMBER 3RD
20TH
tional Day OCTOBER
Internal JANUARY 20TH

of Persons With 5
pisabilities lue Monday



https://4746090.fs1.hubspotusercontent-na1.net/hubfs/4746090/FR%20-%20%202025%20Social%20Media%20Calendar%20(2).pdf?utm_campaign=3732354-fr_calendrier-SM_12%2F24&utm_source=linkedin&utm_medium=social&utm_term=Advo&utm_content=Advo

Création vidéos

Conseil 2: Utilisez I'lA
Construisez plus rapidement votre base de videos

Utilisez une source tel que
~ Ju|
requéete, URL ou Document

Create your video in just a few seconds

%, Prompt

Describe your video's main topic or goal:

* Les URLs doivent étre publiques
* Documents utilisables sont pdf, ppt, word

Converser avec I'lA pour
obtenir un script optimal il

Conversation

Bonjour, je suis I'Assistant |A et mon objectif est de vous aider a créer le meilleur script pour
votre vidéo PlayPlay &.

Pour commencer, pourriez-vous me fournir plus d'informations sur votre vidéo

1. Contexte : Par exemple, quel est le sujet de votre webinaire ? Qui sont les intervenants ?
2. Informations clés : Par exemple, quelles sont les dates et heures du webinaire ? Comment
les gens peuvent-ils s'inscrire ?

3. Audience : Par exemple, est-ce pour des professionnels, des étudiants, des passionnés
d'un domaine particulier ?

4. Souhaitez-vous ajouter un CTA : Par exemple, voulez-vous encourager les gens a
s'inscrire, & partager I'événement, etc. ?

Merci de me donner ces détails pour que je puisse créer un script adapté & vos besoins !

Editez votre script ou
choisissez d’autres médias

Storyboard

Review and edit your script and media:

Alternative medias:

b



Méme la génération de contenu en IA est une tendance

Hon
" 4 mcdonaldsfrance & -m
mlmnr “mcdonaldsfrance -

Cette vidéo contient au moins 7 bonnes raison .. @

# k 3
ZL-' - ~
3606 (100 Y/ 546

Kling Al



Conseil 3: Du contenu dynamique !

Avec les transitions et les élements dynamiques

je dis abonnez-vous
—




Conseil 4 : Adapter votre approche a votre cible et a votre

iImage de marque

yageXiremely .
soft and enveloping, =

Attiser la
curiosite
Contenu
educatif

Mise en avant de
leur savoir-faire
etdeleur
expertise

Humour
Trends
Musiques
populaires
Interaction
avec
'audience


https://www.tiktok.com/@dior/video/7467889287707495702?_r=1&_t=ZN-8tqoHLzXkrW
https://www.tiktok.com/@duolingofrance

Conseil 5: Des sous-titres et une description, toujours
Pensez accessibilite et SEO

Générez des sous-titres
automatique et des textes @

Sous-titres
automatiques )




Partage des vidéos

Regle 6: Rédaction de postes social-media

Utilisez notre redaction IA

Des
a augmenter la portée de
vos publications sur LinkedIn,
TikTok, Instagram, Facebook, X,
Youtube...




C’est cadeau !

Gardez un ceil sur toutes les tendances avec notre guide en ligne

Q = Madewith @

D' Transformez votre communication ..,

OH.I: Lo ] o & AR 0
J v 5 e ‘ ! r;
:I e, P g I,li i:r Y !’
i v S
re CoM °¢ L
dn) [ o
: e :-Er- o v
L =T ey - . - & :g 2
Transformez votre communication 2025 = b ﬁa o] 71 i o
4 JIE A Bvocac- o
‘ =
& Les tendances de 2025 et comment les @ Do 'inspiration pour ® Oes astuces pour réussir vos LT | -EN‘ ) ! ﬁ S
intégrer & votre stratégie marketing, donner vie 3 vos idées. vidéos. ; ‘ § .f
d = v !' :
———————— et e X - v . ‘ n Y "‘."l +‘
(@] 2

’ Les 7 tendances contenu vidéo 2025

88 Gallery


https://hubs.la/Q035xTfS0

Moment questions



MERCI

Questionnaire :ici


https://playplay.typeform.com/to/CbyBMz17

